
番組改編を契機とするテレビ局のブランディングを新聞広告の企画制作でプロデュースしました。
「感謝状」は大阪地区限定での掲載とすることで、ツイッター等のＳＮＳで話題化されました。



長寿番組の３５周年を契機とするテレビ局のブランディングを新聞広告の企画制作でプロデュースしました。
「新聞広告×Twitter」によって、新聞配布エリア外にも拡散されました。
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